
�� �����������	���
������ ���
���
������������ ������������ �������������������
�	

���������������	�
�	�������
�����	��

�������������������������	�������������������������������	���	���	�������������	�������
����
���������������	�
�������������
�������������������
�����������
���
��������
���������������������������������
�	����� �!���
���������	���������"
��������
���
�
���������������������������������������������	������������������������

� �	���!�"�"�	���
�����#���$�������%�	�������������������$�����������	�����%�	����������

�&�	���
���#�������"�
�	�������
���'�	���������(���$���������������
���#���	

�#�����
���������������$���	�����
���������%���&�����������	�������'���	���	�������(
�� �
�����	���)���� ���������� ���	�
�	�������* �	�����	�����+�	�,�	���
���������-���	�����	���'�������
���
�$�
���%�	���� ���
�	���������	���$�������,�	���
�������	���.�������#���$���������$�"�������	���"�
���������	
�*�	�����	���/�������	�����#�����"�
�0���1�2�	�������	�'�
���%�	���3�����4�������� ���� ������ �� �	�
�
�����
�
�������������� ���������
�	���������������� �����	���� �
�)���5�����6�������1���������3�)���7�����6���)���8���6�����9�-
���9�:������ �; �4�������
�
���������������������������������������������	��������������������������

Nutzungsbedingungen: Terms of use:
Dieser Text wird unter einer Deposit-Lizenz (Keine
Weiterverbreitung - keine Bearbeitung) zur Verfügung gestellt.
Gewährt wird ein nicht exklusives, nicht übertragbares,
persönliches und beschränktes Recht auf Nutzung dieses
Dokuments. Dieses Dokument ist ausschließlich für
den persönlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch bestimmt.
Auf sämtlichen Kopien dieses Dokuments müssen alle
Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf gesetzlichen
Schutz beibehalten werden. Sie dürfen dieses Dokument
nicht in irgendeiner Weise abändern, noch dürfen Sie
dieses Dokument für öffentliche oder kommerzielle Zwecke
vervielfältigen, öffentlich ausstellen, aufführen, vertreiben oder
anderweitig nutzen.
Mit der Verwendung dieses Dokuments erkennen Sie die
Nutzungsbedingungen an.

This document is made available under a Deposit License (No
Redistribution - no modifications). We grant a non-exclusive,
non-transferable, individual, and limited right for using this
document. This document is solely intended for your personal,
non-commercial use. All copies of this documents must retain
all copyright information and other information regarding legal
protection. You are not allowed to alter this document in any
way, to copy it for public or commercial purposes, to exhibit the
document in public, to perform, distribute, or otherwise use the
document in public.
By using this particular document, you accept the conditions of
use stated above.

https://mediarep.org
https://doi.org/10.17192/ep1996.3.4297


268

Perspektiven

HansDieterKübler

Medien-Rezeption- einekonstitutiveKategorieundzentrale
Forschungsaufgabefiir die Medienwissenschaft?

1. Auf demWegzur "Integrationswissenschaft"?AnspruchundRealitätdes
Selbst-und AufgabenverständnissesderMedienwissenschaft

Wennüberdie Besonderheit,Legimationund die Erträgeeinerwissenschaftli­
chenDisziplin, zumal einerrelativ jungen,geurteiltwird, danndürftendie Ein­
schätzungendarüberweit auseinandergehen- und sie divergierennochweiter,
je jüngerdieseDisziplin ist, aberauchje umfassendersie angelegtist odersie
aufgrundihrer Gegenständegreifenmuß.Diesgilt auchfür die Medienwissen­
schaft!

EntstandenausdenkulturkritischenVorbehaltengegenüberdengegenständ­
lichen wie analytischenUnzulänglichkeitender klassischen,hermeneutischen
oder gar werkimannentenPhilologien,gilt die Medienwissenschaftden einen
bereitsalsetablierteDisziplin, die sämtlichemedialenErscheinungsformeninte­
grativ bearbeitet,anderesehensie noch auf der Suchenachihrem spezifischen
Gegenstands-undSelbstverständnis.

Aber solcheUnsicherheitenund Inkonsistenzensind nicht nur der Über­
zogenheitund/oderInsuffizienzdeseinenoderanderenVorhabensund derei­
nenoderanderenReklamationzuzuschreiben;siegründenauchin derobjekti­
ven Dynamik und Disparatheitdes Gegenstandsfeldesselbst:Die technisch­
kommerzielleRevolution,konstatiertH. Schanze(1995,S.395),überrolle alle
Definitionsversucheder Medienwissenschaftund stellesie vor die kategoriale
Entscheidung:Entwederverzehre(oderdesavouieresiesich) in einemunaufhol­
barenWettlauf mit der Technik und dem Kommerz,oder aberes gelingt ihr,
ihre Untersuchungsfeldereigenständigund originärzu konstruieren.Optionen
für die medienwissenschaftlicheSpezifiksiehtSchanze- und nicht nur er - im
überkommenenFokusvon Mediengeschichte,Ästhetik und Textkonstitution.
AnzustrebenseieinekonstruktiveMischungvonpragmatischenForschungs-und
ErkenntnisinteressenunderforderlicherSystematisierung,damitEigenständig­
keit undProfil derMedienwissenschafterkennbarwürden.

Diesesnunweiternur theoretisch-deduktivzuschärfen,könnteeinWegsein
- vermutlichnicht deranschaulichsteundproduktivste.Ein andererbestehtdar­
in, signifikanteUntersuchungsbereichedesimmensen,kaummehreingrenzbaren
Gegenstandsfeldes,dasmit Medienja nurvageumrissenist, zu onturieren.und
an ihnenkonkretzu zeigen
- mit welchenFragensichmedienwissenschaftlichesForschenspeziellbeschäf­

tigt

--d
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- mit welchen(speziellen)MethodenesdieseFragenangeht
- zu welchenBefundenund Einsichteneskommt,

m.a.w.:wasan Spezifik und EigenständigkeitMedienwissenschaftin ihrer For­
schungs-und Erkenntnispraxisentwickeltund woraufsie ihre disziplinäreExi­
stenzund Legitimationletztlich begründenkannund will.

Als einesdieserzentralenundzugleichspezifischenUntersuchungsfeldersei
hier die Medienrezeptionherausgegriffenund ansatzweisebegründet.Mit die­
serDimensionsindkeineswegsalle relevanten,erstrechtalle möglichenDimen­
sionenmedienwissenschaftlicherForschungund Lehre erschlossen;aberwenn
Rezeptionnicht nur alsempirische,sondernauchals theoretischeKategoriever­
standenwird, wie essich ausetlichenDiskursenin verschiedenenDisziplinen
ergibt,schließtsie weitausmehrDimensionenein, als man landläufigdarunter
faßt und erforscht.

Allerdings lauernselbstin dieserKategorie,die auf den erstenBlick recht
plausibelanmutet,genügendtheoretischewie methodischeKomplikationenund
drängenwiederumnicht nur nachder ständigreklamiertenInterdisziplinarität,
sondernletztlich zur besagtenUniversalität,die W. Faulstich(1994, 5.14) für
seinVerständnisvon Medienwissenschafta li minereklamiert.

2. Rezeption- eineumfassendewie vielschichtigeKategorie

Bei der Konzentrationauf die Medienrezeptiondarf nicht außerachtgelassen
werden,daßsievon vielen Mediendisziplinenständigund vielseitig untersucht
wird. Schon1955formulierten E. Katz und P. F. Lazarsfeld(dt. 1962,5.22) die
bis heutegültigeEinsicht,"im Grundelaufejedekommunikationswissenschaft­
lieheForschungauf die Untersuchungvon Wirkung hinaus"- sofern,wie man
hinzufügenmuß, sich aUe Forschendendarüberklar wären und auchdarüber
verständigenkönnten,was sie jeweils unter Wirkung verstehen.Deshalbsind
viele heutevorsichtiger,sprechennicht mehr von Wirkung, sondernzunächst
von Nutzung.Jedenfallssind mit diesenbeidenKategorien- Nutzungund Wir­
kung - die Pole zumindestder empirischenRezeptionsforschungmarkiert
(Kübler 1994).

Immenssind inzwischenbekanntlichdie Investitionenund Anstrengungen,
die Mediennutzungempirisch,undzwarmöglichstlückenlosundstandardisiert,
zu messen.Mit derMultiplizierung von Medienund Medienprodukten,die sich
ständigweiter beschleunigt,erst rechtmit der explosivenExpansionder Wer­
bungwachsendie ökonomischenNotwendigkeitenwie strategischenBegehrlich­
keiten, exaktzu wissenund zu registrieren,welcheZielgruppedesPublikums
welcheMedien-Botschaftaufnimmt,verarbeitetund in Handlungumsetztund
wie mandie Resonanzverbreiternundverbessernkann.

DieseMessungenbestreitendie riesigeDomäneder kommerziell-demosko­
pischenMedienrezeptions-und Marketingforschung,nebendersich die akade-
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mischeGrundlagenforschungbescheidenund einflußlosausnimmt.Wer mithin
Medienforschungbetreibt,dersiehtsich immerwiedermit dieseraufwendigen,
entscheidungsrelevantenGroßforschungkonfrontiert und kann auf vielen Fel­
dernnicht umhin,siezumindestzurKenntniszu nehmen,siekritisch nachzuvoll­
ziehenund etwaihre Resultatein der Lehrevorzustellen- mindestens(im Sin­
ne Durkheims)alssozialeFakten,aberauchals Beispiele,wie in einerMedien­
gesellschaftsozialeWirklichkeit konstruiertwird.

Medienwirkungenim engerenSinn indizierendieseReichweiten-und Nut­
zungsdatennicht, wiewohl sie gesellschaftlicheAuswirkungenerahnenlassen.
Deshalbwerdensienicht seltenund unscharfalsWirkungen(im weiterenSinn)
bezeichnet.Aber angemessenersind sie mit Medien-Funktionenumschrieben,
dennderBegriff derWirkung impliziert unausweichlichdie Vorstellungvon kau­
salerUrsacheund Folge.

Daherunterscheidenheuteviele MedienforscherzwischenFunktion und
Wirkung: Dennspätestensin densiebzigerJahrewurdedie theoretischewie me­
thodischeUnzulänglichkeitdervornehmlichobjektivistisch-deduktivvorgehen­
denWirkungsforschungoffenkundig,sodaßmannachtheoretischenwie metho­
dischenAuswegenausdieserSackgassesuchte:Grob formuliert, eröffnetensie
sich dadurch,daß man die Menschenals nicht so beeinflußbarund abhängig
verstand,wie esdie Wirkungsforschungglaubenmachenwollte (und wie esje­
dochbis heuteetlichepopulistischargumentierendeVerfechterimmernochtun):
Wedersind die Individuen total manipulierbar,nochbeziehensie ausdenMe­
dien nur Bestätigungenihrer andersgefaßtenMeinungen,Einstellungenund
Handlungen.

Man mußtemithin nachneuen,differenzierendenund subtilerenVariablen
suchenundentdecktesie in dersubjektivenKonstitutionwie Definition desRezi­
pienten.EingeleitethattendieseheutealsParadigmenwechselgekennzeichnete
EntdeckungdesSubjektsin der Medienrezeptionsforschung1962E. Katz und
D. Foulkesmit der Umkehrungder Frage: 'Was machendie Medien mit den
Menschen?'zu: 'Wasmachendie Menschenmit denMedien?'Zunächstwurde
der darausresultierendesog. Uses-and Gratifications-Approach,dessenUr­
sprüngesichübrigensviel früher,bezeichnenderweisein der Leseforschungder
dreißigerJahre,finden lassen,ausschließlichfunktionalistischverstanden,ge­
wissermaßenals präzisereund konkretereAusforschungder Bedürfnisseund
ErfahrungendesPublikums,zumalwennesmehrundmehrin Zielgruppenzer­
fällt undvon speziellenMedienerreichtwerdensoll.

In seinertheoretischenAusforumlierungin Deutschland,vor allem durch
die damaligenReferentenam HamburgerHans-Bredow-Institut,W. Teichert
und K. Renckstorf,wurdendie Nutzungenund Belohnungen 't Berufungauf
den symbolischenInteraktionismusund die Bedürfnistheorieviel grundsätzli­
cheraufgefaßtund begründet,so daßNutzungennun auchals Nutzenverstan­
denwurden- eineKategorie,die sowohl in ökonomischenKoordinatenbehei-

----__J
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matetist als auchin dassog.interpretativeParadigmaderSozialwissenschaften
integriertwurdeund inzwischenhäufigmit Bedeutunggleichgesetztwird.

Natürlichsindinzwischenviele SpielartenundempirischeKonkretionenfür
dieseFragerichtungentwickeltoderauchnur postuliertworden;abermehrheit­
lich wird Medienrezeptionheutealsaktiveskommunikativesundsinnstiftendes
Handelnaufgefaßt,nicht mehrnur als funktionalesAppendixdesMedienpro­
dukts.Allerdings changierendie Einschätzungendarüber,welcheQualitätund
welchesPotentialdasMedienproduktund welchedie Eigentätigkeitder Rezi­
pientenbei derSinnkonstitutionhaben,je nachdemwelcheDisziplin alsgrund­
legenderBezugherangezogenwird.

Immerhin wird ein weitereranalytischerTrend deutlich: Mit der Orientie­
rungaufdasSubjektgeratenauchmehrundmehrdie intraindividuellenDimen­
sionenderRezeption,alsodie Perzeption,Kognition und InterpretationdesIn­
dividuumsins analytischeBlickfeld. Nicht ohneGrundboomenderzeitdie sog.
cognitivesciences,undvielengeltensiebereitsalsdiezeitgemäßenGrundlagen­
wissenschaftenin der heraufziehendenInformationsgesellschaft.

DasoriginäreFeldderMedienwissenschaftenkönnendieseDimensionenund
Forschungenfreilich nicht sein;aberMedienwissenschaftbrauchtihre interdis­
ziplinäre Unterstützung,dennauchsie ist - schonum ihrer Herkunft willen ­
anderUntersuchungelementarerKommunikationstätigkeitendringendinteres­
siert: DasLesengehörtetwazu ihrer angestammtenDomäne,undnochimmer
wird mächtiggerätselt,wasesmit ihm - zumalim KontextverschiedenerMedi­
en- aufsich hat und wie essichvon denanderenKommunikationsformenun­
terscheidet.Hier ist nochviel Grundlagenforschungnötig.

3. DimensionenderMedienrezeption

Sind damit einige wichtige theoretisch-definitorischeAspekte der Medien­
rezeptionumrissen,sollennunAufgabenundErkenntnischancenderMedienre­
zeptionsforschunganhandsechssubstantiellerDimensionenaufgezeigtwerden,
die zugleichspezifischeTerrainsfür die Medienwissenschaftergebenkönnten.

3.1. MediengeschichtealsRezeptionsgeschichtein kollektiver,
sozialisatorischerundsubjektiver,lebensgeschichtlicherHinsicht

Die meisteDokumentations-und Forschungsarbeitwartet auf die Medien­
wissenschaftsicherlichbei derAufarbeitungderMediengeschichte,obwohlbe­
reits vielfältige Arbeiten und Detailstudienvorliegen.Denn auchtheoretisch­
methodischbetrachtet,kann Mediengeschichtenicht mehr nur als Objektge­
schichte,alsoalsHistoriographiederProdukteundInstitutionen,betriebenwer­
den.

Viel zu wenigsystematischberücksichtigtundmethodischumgesetztwird in
allen Humanwissenschaften,daßdie Rekonstruktionund Interpretationihrer
GegenständestetsaufRezeptionberuht,in derRegelaufhermeneutischemVer-
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stehen.Mindestensvon jedemForschendenmuß es geleistetwerden,aber es
wohnt auch der jeweiligen Traditionsbildungund -weitergabeinne. Dennoch
huldigt manbei derGeschichtsschreibungvielfachnochjenerScheinobjektivie­
rung, behandeltquellenkritischeReflexion und rekursivesSelbst-wie Fremd­
verstehenals lästigemethodologischePflichtübung.Doch die zugleichzentra­
len wie disparatenDimensionen'Kommunikation'und/oder'Kultur' machen
analytischunmißverständlichdeutlich, daßRezeptionbei der Rekonstruktion
und InterpretationeinschlägigerObjektbereichenicht ignoriert werdenkann,
sondernkonstitutivist: DennKultur undKommunikationsindstetsebensosub­
jektive wie objektivierbareKategorien;sie sind jeweils Handlungs-wie Re­
flexionsbegriffe,d.h. sie implizieren menschlicheTätigkeiten,wie sie auf ihre
kulturellenVoraussetzungenin derTradition und auf ihre nachfolgendesoziale
wie individuelleReflexionverweisenunddamitdenhermeneutischenZirkel stän­
dig einschließen(Frühwaldu.a.1991,S.138ffundS.154).

Daß dieseRekursivitätvon Sinn- und Traditionskonstitutionunumgehbar
ist, hat wohl für die Literaturwissenschaftdie Rezeptionsästhetikerneutsyste­
matischentfaltet,nachdemsie in den Begründungender Hermeneutikvon W.
Dilthey u.a. schoneinmal postuliertwordenwar. Allerdings beschränktesich
die RezeptionsästhetikaufdenText unddessenrezeptivePotentiale.Immerhin
betonteH. R. Jauß(1970)mit denKategoriendes"literarischenErwartungsho­
rizontes" und der "literarischenRevolution" gegenüberbislangvorliegenden
statischenAnsätzendie Dynamik ästhetischerEntwicklungen,etwavielfältige
SchwankungenundBeeinflussungsprozessezwischendiversenästhetischenNor­
mierungen,undforderteauf, siejenseitsnursoziologischerGeschmacksbildung
alsstrukturelle,mindestensepochaleGegebenheitenanalytischzu ergründen.

DabeisindausderSichtderMedienwissenschaftalleverfügbareMedienund
ihreSpezifikaeinzubeziehenund in ihrenwechselseitigenBeeinflussungsformen
zu untersuchen.Bezeichnenderweiseillustriert JauBsein Konzeptvom rezep­
tionsästhetischenWandel an dem Gerichtsprozeß,den Flauberts"Madame
Bovary" 1857 nach dem Vorabdruck in der Revuede Paris auslöste.Inkrimi­
niert wurde die Laszivität der Handlung.Doch in Prozeßund Urteil - einem
Freispruch- wurdeoffenkundig,soJauB,daßdie neueliterarischeForm- das
Prinzip desunpersönlichen(oder unbeteiligten)Erzählensin Verbindungmit
demvon Flaubertvirtuos und perspektivischkonsequentgehandhabtenKunst­
mittel dersog.'erlebtenRede'(Ebd.S.203ff)- "FragenderLebenspraxis- näm­
lich dereigenenUrteilsbildungbzw. dereigenenPhantasieund Imaginationan­
gesichtseinesnur angedeutetenEhebruchs- zu radikalisierenund neu aufzu­
werfen [vermochte],die währendder Verhandlungden erstenAnlaß der An­
klage,dasvermeintlichLaszive,ganzin denHintergrundtret n ließen" (Ebd.,
S.205).

UnbedachtsinddamitkühneWirkungsvermutungenangestellt,dieweit über
denText hinausreichenund in derpostulierten"LiteraturgeschichtedesLesers"
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nur empirischeingelöstwerdenkönnten- wennnicht mehrdurchsozialwissen­
schaftlicheErhebungen,dannzumindestdurch sekundäranalytischesQuellen­
studium.DochJaußwidmetdenDiffusionsmittelnundInstrumentenderÖffent­
lichkeitskonstitution,den Medien,die den Roman,denProzeßund damit den
angenommenenWandeldesliterarischenHorizonteserstsozialrealisierenund
wirksam machen,keinenGedankenund keine Zeile. Sie scheinenfür ihn ge­
wissermaßenautomatisch,lautlos und ohneeigenenEinfluß zu funktionieren.
Insofernkonzentriertsich die Rezeptionsästhetikin der Tat nur auf den Text,
zumalaufdenpuren,dervon jedermedialenKonstellationlosgelöstwird. Immer­
hin hat die Rezeptionsästhetikals theoretischerAnsatzdie strukturelleRezep­
tion thematisiert,die nunmedialwie empirisch,mit gewißaufwendigenStudien
von Quellen,demVergleichvon Strukturenund Interdependenzen,zu konkre­
tisierenwäre.

Der theoretischeImpuls der Rezeptionsästhetikwäre dabeinicht aufzuge­
ben,sondernweiterzutreibenundempirischzu operationalisieren.Denndie Lük­
ken,die nochbestehen,indizierengewissermaßenvon deranderen,derempiri­
schenSeite,die vorliegenden"Sozialgeschichtender Literatur". Die Vielzahl
von Einzelbeiträgen,die etwa in der "Sozialgeschichte"von H. A. Glaser
(1980ff.) versammeltsind,führenzwareineimmenseFülle von Einzelbefunden
undDetailsauf, abersie fügensichnicht zu systematischenErklärungenzumal
der wechselseitigenTradierungenund interdependentenSinnkonstituierungen
zusammen,wie siedie Rezeptionsästhetikanstrebt.

Am BeispieldernochimmerelementarenKommunikationstätigkeitdesLe­
senssei dieseZielsetzungnochkurz veranschaulicht:Spätestensseit R. Engel­
singsSozialgeschichtedes Lesens(1973) sind die grundlegendenVeränderun­
genderLektürehaltungenentdeckt,die mit derVerbreitungdesLesensim Bür­
gertumund demAnwachsenderBelletristik in derzweitenHälfte des18. Jahr­
hundertseinhergingen.E. Schön(1987) hat dieseSicht zu einemmentalitäts­
geschichtlichenParadigmaerweitertund differenziertund dazuvor allem das
Publikum der damalsmodernenZeitschrilten,insbesonderedesJournals des
Luxusund der Moden,erschienenvon 1786bis 1827,einbezogen:Lesenwird
eherzueinengeistigen,weitgehendsolipsistischenunddamitkörperlichentsinn­
lichten Tätigkeit,so SchönsThese.Die romantischeTendenzzur Innerlichkeit
deutetsich an.

Aber Lesendürftesich auchschonbei derEinführungdergrundlegendsten
technischenInnovation,nämlich desDrucks,gravierendveränderthaben:M.
Giesecke(1991,S.682)weist in seinerumfangreichenStudiedaraufhin, daßbe­
reits im 15. und 16. Jahrhundert,mit derVerbreitungder typografischenMedi­
en,erstmalseinVerständnisfür FachliteraturundunterdenGelehrteneineDis­
kussiondarübereinsetzte,wie Wissenvermitteltwerdensolle: durchdasSelbst­
studiumodernachwir vor durchdenKathedervortrag,der oft nicht mehrwar
als dasVorlesenauseinemLehrbuch.
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Und wie geht die GeschichtedesLesensetwa im 19. Jahrhundertweiter?
Dafür fehlen bislanggründlicheund theoretischelaborierteStudien.Aus R.
Schendas(1977) Untersuchungenist bekannt,daßdie Lesefähigkeitsich erst
im LaufediesesJahrhundertsbreit popularisierte.Unterstütztwurdediese"De­
mokratisierungdesLesens"(w. R. Langenbucher,1975) in der zweitenHälfte
durch die neuentechnischenErrungenschaften- 1872/73durch die Rotations­
maschineund seit 1884durch MergenthalersLinotype -, die nun die Massen­
presseermöglichtenund die Periodisierungder Erscheinungsweiseverdichte­
ten. Ab 1884war esauchmöglich,Fotosin derPresse,besondersin denbelieb­
ten Zeitschriftenwie der GartenLaube,abzudrucken,was wohl ebenfallsnicht
ohneFolgenfür dasperiodischeLesenblieb.

Jedenfallsdürfte zu Beginndes20. Jahrhunderts,bevorFilm und Radioih­
ren Siegeszugantraten,die täglichemehrfacheLektürederverschiedenenZei­
tungsausgabenfür viele Menschengewohntgewordensein.Vermutlichläßtsich
daherin derzweitenHälfte des19.JahrhundertseineweitereZäsurdesLesens
annehmen,die die vornehmlichzweckorientierte,punktuelleund täglich peri­
odischeLesehaltungnebender überkommenenevasorisch-identitätsstiftenden
verstärkte.Allerdings fehlen für dieseThesenoch ausreichendempirischeBe­
lege(Kübler 1993).

Auffallend ist jedenfalls,daßzu Beginndes20. Jahrhundertsetliche- auch
schonempirische- StudienzumunterschiedlichenLesenangestelltwurden,und
unvergessensindauchM. WebersErwartungenanUntersuchungenzur Zeitungs­
lektüre als Quelle für die Sozialgeschichteinsgesamt,die er auf dem ersten
Soziologentag1911vortrug: "EssindunzweifelhaftgewaltigeVerschiebungen",
behaupteter (Weber1911,hier: 1986,S.23),"die die Presseda in denLesege­
wohnheitenvornimmt, und damit gewaltigeVerschiebungender Prägung,der
ganzenArt, wie der moderneMenschvon außenher rezipiertwird." Auch W.
BenjaminsmethaphorischerVergleich, geäußertin seinemsymptomatischen
Passagenwerk(1983,S.559f),daßderurbaneFlaneurundderJournalismusden­
selbenmentalenUrsprunghaben,paßtins Bild.

WenndurchComputerisierung,TelekommunikationundMultimediatisierung
bereitseineweitereKommunikationsrevolutionangestoßenwird, die zweifels­
ohneviele materialisierteFormenvon Kommunikationauflöst und den Bild­
schirmzumFokuskommunikativerTätigkeitenerhebt,andemauchvieleLese­
prozessestattfinden- ist es dannso verwegen,eine neuerlicheMutation und
ZäsurdesLesensanzunehmen?Eine,die diefinalistischeFunktionsbestimmung
desLesensundihre punktualistischeEinlösungnicht aufhebt,sonderneherver­
stärkt,abergewissermaßenmit nochambitiöserem,komplizierendemAnspruch,
da nun kombinatorischePotentialeund synthetisierendeKo petenzenhinzu­
kommen.Lesenwird sozusagenhypermedialund integriert in diverse,sog. in­
teraktiveKommunikationstätigkeiten.SeineselbsttätigenVoraussetzungenwer­
den gewissermaßenmedialsichtbarund technischgefordert.Aber schonGie-
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seckeweistdaraufhin, daßim 15. und16. Jahrhundertdie Eignungvon Bildern
in Fachtextendiskutiertwurde.Ebensounvergessensind JohannesComenius'
Hoffnungenandie AnschaulichkeitdesUnterrichts,die mit derZeitungslektüre
bessererreichtwürde. So neu sind die Befürchtungenund Erwartungenalso
nicht, die derzeitan Multimedia geknüpftwerden(siehedazu:Riehm/Wingert
1995).

SolchweitereVeränderungendesLesensseiennachdrücklichgegenüberden
üblichenLamentosvom angeblichunaufhaltsamenSchwunddesLesensbetont,
die merkwürdigerweisevon Kritikern wie von Verfechterndersog.neuenMe­
dien gleichermaßenvorgebrachtwerden- ohnedaß die unabweislichenRisi­
kengeringgeachtetwerdenkönnen,die mit deranhaltendenMediatisierungein­
hergehen.Sie drohenindeseheraussozialenund kulturellen Benachteiligun­
gendennaustechnischenDefiziten.

LetztlichwäreeineMedienrezeptionsgeschichtenatürlichunvollständig,wenn
siesichnur mit demLesenbeschäftigenwürden:Die AdaptionenundDifferen­
zierungen,die die beiden anderenelementarenPerzeptionen,also dasHören
und dasSehenund ihre Kombinationen,mit der Medienentwicklungerfahren
haben,sind ebensogründlichund differenziertaufzuarbeiten;allerdingsliegen
für sieweitaus wenigerergiebigeQuellenundStudienvor.

Betrachtetman etwa die vielfältigen, mitunter recht kuriosenEntdeckun­
gen und Erfindungen,an dessenEnde1895 die Kinematographieder Brüder
Lumiere und Skladanowksystand,so könntemansagen,daßsich überdasge­
samte19. Jahrhundertviele Ideen und Bestrebungenauf die Mechanisierung
undDynamisierungdesSehensunddie Realisierungvon bewegtenBildern rich­
teten.Inwiefern diesesErfindungsfieberauchdie normaleBevölkerungerfaß­
te, wäreweiterzu untersuchen(Althen1995).Immerhinsindschonetlichekultur­
geschichtlicheInterpretationendarüberangestelltworden,wie die allgemeinen
BeschleunigungenundVerdichtungen,die dasSehender 'laufendenBilder' mit
sichbrachte,die WahrnehmungenundWirklichkeitsauffassungeninsgesamtver­
änderthaben(z.B. Schivelbusch1979). Eines erlaubt eine solch rezeptions­
spezifischePerspektiveaufdie Mediengeschichtejedenfallsnicht mehr:daßdie
eineoderandereRezeptionstätigkeitungeprüfthöheroderniedrigereingeschätzt
wird alsdie andere.

Sind so die systemischenDimensionender Medienrezeptionsgeschichtein
etwaumrissen,lassensiesich auchin generations-und individualgeschichtlicher
Hinsichtrekonstruieren:Damit sindmediensozialisatorischewie medienbiogra­
phischeZugängeangesprochen.Mit der OmnipräsenzderMedienheutelassen
sich ihre Spurenschonbei Kindern identifizieren,und sie reichenbis ins hohe
Lebensalter.Allerdingssindsievon Generationzu Generation,von Kohortezu
Kohorteunterschiedlichausgeprägt.Dabeiwerdensowohlkollektive wie ganz
persönlicheMusterder Medenrezeptiondeutlich die überdie biographischen
und sozialisatorischenZeitläuftehinweg eigenwillige Kontaminationenbewir­
ken.
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3.2. IntermediäreRezeptionsprozesseund -ästhetiken:Interdepedenzenlind
Reproduktionenvon Medienverbundsystemen

In materialerHinsicht basiertMediengeschichteauf derprofessionellenRezep­
tion undproduktivenVerarbeitung,die dieMedienund ihre Produzentenbetrei­
ben,und zwar im wachsendenMaß: alssog.Medienverbundsysteme.Sie lassen
sichinnerhalbderallgemeinenMediengeschichtegewissermaßenalsQuerschnit­
te odermaterialeGrundlagenderhernachzu rekonstruierendenRezeptionsge­
schichteverstehen:

Aufgefallensindsiezunächstin zwei Mediensektoren:zumeinenin denMe­
dien für Kinder, wo seit W. DisneysStart in dendreißigerJahrenganzgezielte
Kampagnenmit Figuren und Plots inszeniertwerden,und zum andernin der
Werbung,in der Medienzitateimmer mehr zunehmen.Sie indizieren,daß die
Medienmacherinzwischenmit einembreitenMedienwissendesPublikumsrech­
nen können,dassie gezielt für die Akzeptanzihrer Werbebotschafteneinset­
zen.

NebensolchenmedialenSpezifika lassensich aber auch grundlegendere
strukturelleMomenteherausarbeiten,die die medialenInterferenzenprägen:
Immer mehrnimmt etwadie Serialisierungder Inhalte zu - zunächstausöko­
nomischen,alsoRationalisierungsgründen.DaßsieaberauchdenHabitualisie­
rungenderRezeptionentsprichtoderzu diesengewordenist, belegennicht nur
die unveränderthohenEinschaltquotenbei denFersehserien,vielmehrdeuten
daraufauchanalytischeMedienvergleichehin, die G. Giesenfeld(1994)im Rah­
mendesSiegenerSonderforschungsbereichsinitierte: "Serialität" läßtsich dem­
entsprechendin allenMedienundbis zu derenBeginnim 15.Jahrhundertidenti­
fizieren.

Bislang erst einmal empirischist ein Medienverbundim Jahresquerschnitt
untersuchtworden:von W. FaulstichundseinenMitarbeiterInnen(1993),eben­
falls im RahmendesSiegenerSonderforschungsbereichs,undzwar für 1988mit
demFernsehenals Leitmedium.Die vielseitigeStudieergab,sodasanalytische
Fazit, daßFernsehprogrammforschung"nicht mehr zureichendohneden Be­
zugbzw. ohnedie Vernetzungmit denanderenMedienbetriebenwerdenkann,
mithin multimedial angelegtwerdenmuß" (Faulstich1993,S.24).Doch solche
Vorhabensind wiederumnur von vielen zu leisten und methodenpluralistisch
anzulegen.

Wie schonbei der Mediensozialisationund der Medienbiographieals kol­
lektive wie individuelle Lebensgeschichteangemerkt,konstruierenGeneratio­
nen und Individuen ihre subjektivenMedienverbundsysteme,die mit den ob­
jektiven nicht immer übereinstimmen.Und ihre Zahl wie ihre Modi nehmen
mit derweiterenMedienxeplosionund -viefalt natürlichzu. Kriterien oderMe­
chanismenfür diesesubjektivenMedienverbundsystemesi d gewiß die Rele­
vanz,dersubjektiveNutzen,die emotionaleFaszination,aberwohl auchstruk-
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turelle Voraussetzungenwie zufällige Konstellationen.In der Jugendkulturfor­
schungsindsolcheRezeptionsmusterschonvielfachbeschriebenworden,für an­
dere,wenigermedienaffineBevölkerungsgruppenweniger.Unterwelchenviel­
fältigen Prämissenund mit welchenMechanismensie sich ergeben,daskönnte
gewißnocheingehenderstudiertwerden.

3.3. MedienrezeptionalskommunikativesHandeln:
HandlungstypenzwischenMedienproduktenund Rezeptionssituationen

Wiederumdie Rezeptionsästhetik- etwa W. Iser (1976) - machtedaraufauf­
merksam,daß in jedemText Leserrollenbzw. Typen des Rezeptionshandelnsantizipiert und inkorporiert sind. U. Rapp (1973) formulierte ähnlicheTypen
desZuschauerhandelnsfür dasTheaterund unterscheidetden "illusionären",
identifizierendenTypus(Hineinversetzen)vom "inlusiven",dem"distanzierten
Miterleben" (S.76). Jeweilswird angestrebt,die immanentenRezeptionsstra­
tegiendesMedienproduktsmit denempirischen,situativenGegebenheitender
RezeptionzusammenzuführenunddadurchstrukturelleOptionenfür verschie­
deneRezeptionsweisenzu konzipieren.

Die empirischeRezeptionsforschungsozialwissenschaftlicherProvenienzhat
sich um solcheZusammenhängezwischenProduktund Rezeptionshandelnbis­
langweniggekümmert:Entwederpostuliertesie Wirkungen,die sie allein von
den Medienverursachtsah,odersie befragtedie Rezipientennachmutmaßli­
chenodererfahrenenWirkungsfolgenab.Erstdieschonerwähnte,immeroffen­
kundigereUnergiebigkeitderkausalistischvorgehendenWirkungsforschungund
die Wendezu dengenanntenmotivations-und/odersubjektorientiertenZugän­
gen ließ die empirische Rezeptionsforschungdie Rezeptionssituationals rele­
vanteVariableentdecken.

Außerdemerkannteman, daßfunktionale Gratifikationserwartungen,wie
sie nutzen-und motivationsorientierteAnsätzeerheben,von den Rezipienten
nicht unabhängigvon derRezeptionssituationgesehenwerden;oftmalsbestimmt
diesedie gesamteRezeption,die Erwartungenwie die konkretenHandlungen,
undüberlagertdie konkreteInhaltlichkeitdesMedienprodukts.Man denkeetwa
an dasKino, aberauch an habitualisiertesFernsehen,selbstdie Lesesituation
ist in derErinnerungoftmalswichtigeralsdasjeweiligeBuch.

Dochzu einermedienwissenschaftlichenErkundungsolcherRezeptionssitu­
ationenrechnenals Variablenauchdie strukturell-ästhetischenPotentiale,die
dasMedienproduktinfolge seinerKomunikationstrategieneinbringt. Sie sind
bislangjedochnicht systematischanalysiertworden.Erst jüngstmachteF. Krotz
(1992,S.124)daraufaufmerksam,daßUntersuchungenderFernsehnutzungauch
danachfragen müssen,welcheHandlungsrollendiesesMedium auf dem Bild­
schirmals multimedialesGeschehenofferiere,dessenVermittlungsebenenund
dessenHandlungs-und Zeitstrukturenmit dem sozialenGeschehenvor dem
Bildschirm korrespondieren.SolcheZusammenhängehat übrigensauchschon

b _
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GünterAndersin seinenmedienkritischenBetrachtungenin denfünfziger Jah­
renvermutet:Die MonadeMenschimaginiertsichihre Kommunikationspartner
ausdenMedienfiguren.

Für dasFernsehenlassensich aus rezeptionsästhetischerSicht mindestens
zweigrundsätzlicheStrategienvon Rezeptionshandlungenidentifizieren(Kübler
1983):die quasi-dialogischeaufdereinenunddie performativeaufderanderen
Seite. Bei der ersten,der quasi-dialogischen,wendetsich die Fernsehfigurdi­
rekt an den Rezipientenund konstruiertmit ihm eine face-to-face-Kommuni­
kation (Typus'Moderator'),bei der performativenist derZuschaueraußenste­
henderBeobachter,er ist nicht in dasHandlungsgescheheneinbezogen;vielmehr
mußer/siesichdurchIllusionierungund Identifizierungin eineFigur hineinver­
setzen(Typus'Spielfilm').

Natürlich gibt esviele Zwischenformen:Showsoperierenmit realenmono­
oderpolylogischenRezeptionsstrategien,mit demPublikumim Studio,das das
Publikum vor dem Bildschirm repräsentierensollen. Da Showsund Spiele in
derjüngerenFernsehentwicklungenormzugenommenhaben,scheintihre reprä­
sentativeFormgewissenBedürfnissendesPublikumszu entsprechen.Dochau­
ßerweiterenDifferenzierungensolcherRezeptionsstrategienund ihrer inhalts­
analytischenRegistraturin denProgrammenkönnteesgewißaufschlußreichsein,
siealsstrukturelleMomentefür die konkreteErfüllungvon Nutzenerwartungen
beimPublikumempirischzu verifizieren.

In sie hinein intervenierennatürlich auchdie klassischenFragennachden
Gattungen,Genresund/oderTextsorten.Gewiß lassensich ihre Definitionen
und Charakteristikanicht mehr nur normativ erledigen;ob sie sich allerdings
nur empirisch,gleichsamals Summeder erfragtenGattungsvorstellungen,er­
schließen,wie es die empirischeLiteraturwissenschaftum S. J. Schmidtanrät,
dürfteebenfallszweifelhaftsein.

3.4. Medienrezeptionals elementarePerzeptions-
und Kommunikationstätigkeiten

Wie dieeinzelnenPerzeptionstätigkeiten,alsodasHören,SehenundLesen(ein­
schließlichdesSprechens),konkretvor sichgehen,welchekognitivenundemo­
tionalenProzessedabeiablaufen,mag in der einenoderanderenDisziplin so
odersobeschriebenundwomöglichgar geklärtsein,in medienspezifischenKon­
textenwird nachwie vor viel spekuliertundvorschnellbeurteilt.

Immer nochwird Lesenund Fernsehengegeneinanderausgespielt.Fernse­
hengilt dabeifür die EntwicklungdesKindesalsschädlicher,etwaauchgegen­
überHörspielen.BefürchtetwerdenvomFernsehendie AbstumpfungderPhan­
tasie,die BeeinträchtigungderSprachentwicklungunddie Y, führungzu disso­
zialenMotiven undHandlungen.

Unangefochtenhochbewertetwird inzwischenhingegendasLesenin nahe­
zu allen Bevölkerungskreisen.Daswar nicht immerso,vielmehrhat sich diese
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Hochachtungerstin denletztenJahrzehntengebildet.All dieseUrteilesindnicht
etwaan konkreteLesestoffeund Medienproduktegeknüpft,sondernbeziehen
sichaufdie Perzeptionstätigkeitenperse.DochobwohldieseWertungenunauf­
hörlich wiederholtund uneinsichtigbeschworenwerden,lassensich keineveri­
tablenBeweisefinden, die sie in dieserabstraktenPauschalitätbestätigenwür­
den.Immersindweiteresozialeund kulturelle,psychisch-mentaleundauchme­
diale Faktorenim Spiel, die die Akzentein die eineoderandereRichtungver­
schieben- und dies mindestensseit den erstenerheblichenForschungsan­
strengungen,die die SesamstraßeEndedersechzigerJahreanstieß.

Daherfinden sich höchstensheuristischeExplikationen:Eine, die B. Hur­
relmann(1994)vorbringt,beruftsichaufkommunikationspsychologischeÜber­
legungenundunterscheidetzwischender"SprachederNähe",wie siedieAlltags­
kommunikationdarstellt,undder"SprachederDistanz",wie sieunsin gedruck­
ten, insbesonderein literarischenTextenbegegnet.Diesebegünstigein diver­
senRekonstruktionenundRe-Codierungen,wie siederLeseprozeßverlangtund
ermöglicht,dasErlernenvon Begriffen unddie Schärfungihrer Semantik.Wel­
chementalenHilfen dabeiin Anspruchgenommenwerden,ob esetwainnerer
Verbalisierungenbedarfund welcheRolle Veranschaulichungendabeispielen,
mußB. Hurre/mannaußerAcht lassen.

Umgekehrtscheintin derSemiotikundKognitionstheorieebensowenigent­
schiedenzusein,ob dieEntschlüsselungundInterpretationvon Bildernnur über
innereVerbalisierungenlaufen kann oderob diesedirekt als kognitive Abbil­
der perzipiertwerden.Die Erfahrungenund Studienmit Kindern zeigen,daß
Kombinationenvon beiden,alsoverbaleKommunikationund bedachteaudio­
visuelleUnterweisung,die bestenErgebnissezeitigen.

Mit dermassivenExpansiondesFernsehenswerdendemSehennamentlich
in pädagogischenKreisennochgravierendereWirkungenzugeschrieben:näm­
lich der SchwunddesWirklichkeitssinnesbzw. der Verlust der sog. primären,
authentischenWirklichkeit überhaupt:"Sie" - die Kinder - behauptetenschon
1980H. Hengstund K. W. Bauerin ihrem EssayWirklichkeit aus zweiterHand
- "sehendie ersteWelt mit Augenan,derenSehvermögensich in derBetrach­
tung der zweitenherausbildete.Die zweite Welt hört auf, Scheinweltzu sein.
Die herkömmlicheVorstellungvon authentischenErfahrungenwird problema­
tisch" (BauerlHengst1980,S.55).Seithersind dieseDiagnosenoderauchPro­
phezeiungenmehrfachwiederholtworden- etwa auchvon N. Bolz (1994) -,
undzwarmit derTendenz,immermassivere,ja totalitäreMutationenzu unter­
stellen,so daßeigentlichfür Kinder längstkein Raummehr für unmittelbare,
authentischeErfahrungenbleibendürfte. Daßdemnicht so ist, läßt sich indes
jedenTagerleben.

InzwischenhabenjedocheinigeandersorienierteFallstudiendieseBehaup­
tung weitgehendrelativiert und diagnostizierengegenteilsthematischeVorein­
genommenheiten,die Kinder ausihren realenErfahrungenund authentischen
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Bestrebungenbeziehenund mit denensie die Rezeptionvon Medien struktu­
rieren.ImmernochseienelementareEntwicklungsaufgabenwie etwadas'Groß
und Stark-Werden',die Unterscheidungvon 'gut' und 'böse',die Vermeidung
von AngstundderGewinnvon Zuneigungvorrangigundwerdenhöchstensmit
Medienfiugrenexemplifiziert.Mit ihnenkönnendieseprekärenStrebungenvom
eigenenIch distanziertwerden(Charlton/Bachmair1990).

Für medienwissenschaftlicheZugängemüßtenFragennachderWirklichkeits­
konstitutionbzw. derQualitätvon Wirklichkeitswahrnehmungvon hoherBedeu­
tungsein,schließlichgehörtdie Dualitätvon Realitätund Fiktion, die Mimesis,
zudenkardinalenFragenihrerStammwissenschaften,derÄsthetikundderLite­
raturwissenschaft.Sieweiterhinallein populärwissenschaftlichenSpekulationen
zu überlassen,könntefahrlässigsein.

DennIIIusionierungund Imaginierungschriebmanschondentraditionellen
Medien,insbesonderedemTheaterund erstrechtdemKino, zu. Die elektroni­
schenMedienin häuslichemUmfeld erzeugenkeinesolchtotaleräumlich-zeit­
liche Inszenierung;sie sind vielmehr in die alltäglicheBanalitätverwobenund
dies immermehr.Weshalbsie dennochdieseverdrängenund nicht etwa- frei­
lich suggestiv- bestätigensollten,müßtenocheingehenderuntersuchtwerden.
Jedenfallsdürfte eswiederumfraglich sein,unterschiedlicheFormenderWirk­
lichkeitskonstitutionentwederspekulativzu konzipierenodernur empirischzu
ergründen.Eine überlegte,transparenteKombinationaustheoretischerStruk­
turanalyseund der empirischenErkundungihrer konkretenRepräsentanzen
dürftedensubjektivenRealitätennäherkommen.

3.5. MedienrezeptionalssubjektiveVoraussetzungenfür Medienpädagogik

Wer die Höhenund Tiefen der Medienpädagogik,ihre Aufgeregtheiten,War­
nungenwie Bemühungender letztenJahrzehntebeobachtetund mitgetragen
hat,derwird nicht umhin können,die Gründefür dieseKonjunkturennicht zu­
letzt in ihrer meistunbedachtenFixierungauf die Medienselbstzu sehen.Aus
derentechnischenQualitätenund Formatensowie aus derenmeist nur ange­
nommeneninhaltlichenDimensionen,mehrnochausdenvermutetenWirkun­
genvon Technikund Inhalt desjeweiligenMediumsleitetendie medienpädago­
gischenVertreterihre Ziele und didaktischenAufgabenab,ausihnenerschlos­
sensie ihre Warnungenund ihre positivenErwartungen,und diestun sie viel­
fach bis heuteso. Wann immer ein neuesMedium auftauchte,entzündensich
an ihm jeweils kontroverseEinschätzungenund Intentionen:

Die einen,ehertechnokratischGesonnenen,wollen mit ihm dasLernenver­
bessernundvariieren,sieschwärmenvon neuenChancenundeffizienterenStra­
tegien;die anderen,die manalsBewahrpädagogenundKulturkritiker kennzeich­
net, fürchten allenthalbenVerführungen,Konfusionenoder gar Beschädigun­
genbei dennachwachsendenGenerationenund fordern für dIe jeweiligenMe­
dien Reglementierungenstrukturellerund individuellerArt. Daßsowohlihrem
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Urteil wie auch den mutmaßlichenWirkungen bei den EducandenRezeptio­
nendieserMedienundihrer Inhaltevorausgehenunddiesestetsindividuell un­
terschiedlichausfallen,lassendie ProtagonistenbeiderSeitenmeistaußerAcht.
Daherseinachdrückliekbetont:MedienpädagogischesHandelngründetunaus­
weichlich auf Medienrezeptionaller Handelnden;seineGegenständeund Zie­
le sindnicht die Medienperse,sonderndiesubjektivenMedienrezeptionserfah­
rungen.MedienpädagogischesHandelnbleibt an die Subjektegebundenund
aufsieorientiert,sonstwäreeskeinePädagogikmehr.

SelbstderaufW. HumboldtzurückführbareBegriff derKompetenz,derzwi­
schenzeitlichzur oberstenMaxime der Medienpädagogikavancierte,wird oft­
mals objektivistischbestimmt:als bestimmteFähigkeiten,die von den Medien
deriviertwerden,und nicht alssubjektivesVermögenderjeweilsHandelnden­
obwohl die modernenInterpretendesKompetenzbegriffs- z.B. N. Chomsky
und J. Habermas- ihn durchausals genetischund sozialisatorischerworbene
OptiondesIndividuumsentwickelthaben.

Immerhin habendie jüngstentheoretischenFundierungenvon Medienpä­
dagogik im Kontext des bereitserwähntenParadigmenwechselder Medien­
forschungdie subjektiveWendungkonsequentgefordert,teilweisebereitsauch
vollzogen.Zu Hilfe kamenihnendabeidie Diskussionenund Erkenntnisseum
die qualitativenMethodenderempirischenSzialforschung,sodaßpädagogische
Medienforscherheutedie überzeugtestenVertreterund die produktivstenAn­
wenderqualitativerMedienforschungsind. Ihre Befundeund Interpretationen
habenmittlerweileauchbei derrepräsentativ-analytischenMedienforschungAn­
erkennunggefunden,sodaßmehrheitlicheineKombinationausbeidenMetho­
dikenvertretenwird.

Aber Diskrepanzenbestehenebensofort, nicht nurzurpopulärwissenschaft­
lichenundoftmalsmeinungsbestimmendenMedienerziehung.Auch die medien­
pädagogischeDidaktik formuliert ihre Ziele undStoffemeistnochobjektdeter­
miniert, alsobestimmtvon denMedien,ihren Formenund Inhalten,und nicht
von denMedienerfahrungenderEducandenaus.

Dabei eröffnet sich ständigjene Kluft zwischenden alltäglichenMedien­
erfahrungenvon Kindern und Jugendlichenund den abstrakten,oftmals nor­
mativbegründetenZielen,die zumalschulischenUnterrichtkennzeichnen.Diese
Diskrepanzensind ausder Lesedidaktikhinreichendbekanntund schonviel­
fach beklagtworden.Bei denmodernenMedien,die nicht mehrunbestreitbar
Kultur- und Bildungsgüterrepräsentieren,werden sie noch deutlicher und
schmerzlichererfahren,weshalbviele SchülersolchenMedienunterrichtboy­
kottieren.

Esbedarfdaherimmerwiederund stetsvon neuemsynthetischerAnstren­
gungen,um alltäglicheMedienerfahrungenunddidaktischeZielenmiteinander
zu verbinden;abereine latenteKluft, wenn nicht Oppositiondürftewohl blei­
ben.Als konstruktiveWegehabensichproduktiveundkreativeUmgangsweisen
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mit den Medien erwiesen,die sich zumalmit den neueninteraktivenOptionen
derMedienverstärkenundvervielfältigenwerden.Aber zugleichbedarfeswei­
terer Grundlagenforschung,um Pädagogikund Didaktik der Medien mit den
bereitsaufgezeigtenErkenntnissenzu fundierenund zu differenzieren.

3.6. Subjektive Rekonstruktion von Medienrezeption:
Generierung von Textualität

Am Endeseiendahernocheinmalausdrücklichdie methodologischenDimen­
sionenangesprochen,die medienwissenschaftlicheRezeptionsforschungimpli­
ziert bzw. einschließenmüßte.Sie ist wie alle Rezeptionsforschungerfahrungs­
wissenschaftlich,freilich nicht nur im engenpositivistischenSinne,sondernauch
- gemäßihrer szientifischenHerkunft - im theoretischen.Und darin ist nicht
zuletztdie Besonderheitbzw. Chancevon Medienwissenschaftbegründet.Die
Diskussionenum die qualitativenMethodenhabennamentlichdenProzeßder
Datenerhebungdurchleuchtet,ihn als Verstehens-und Verständigungsprozeß
erkanntund daraufaufmerksamgemacht,welch wichtigenPartdarin den Pro­
bandenzukommt:

Ihre Wirklichkeitsauffassung,-verarbeitungund artikulierte Wirklichkeits­
interpretationsind prinzipiell unhintergehbar,auchwenn sie viele analytische
Verfahrenausblendenwollen. Selbstder reduktionistischsteFragebogenrekur­
riert unweigerlichauf die Interpretationund die Expressionder Befragten;sie
methodischeinzubeziehenund konstruktivzu wenden,ist dastheoretische,aber
auchethischeAnliegenderqualitivenMethoden.

Mehr nochals bei gegenständlichenErfahrungenist diesesAnliegengefor­
dert,wennesum die Erforschungvon - möglichstallgemein- symbolischerIn­
teraktion,von Kommunikationgeht.Denndabeisinddie Zirkularität undRekur­
sivität, dashermeneutischeVerstehen,unaufhebbbar;einematerielleFolie, ein
physikalischerMaßstabexistierenbekanntlichnicht: Wasmedialproduziertund
präsentiertwird und wassubjektivperzipiertund interpretiertwird, erschließt
sich nurdurchvielfältige Konstruktions-undRekonstruktionsprozesse;clie letzt­
lich unabgeschlossen,unvollständigund approximativbleiben.

Wie elementarSpracheund Zeichenhaftigkeitfür die Wahrnehmungdes
Menschensind, läßtsich daranerkennen,daßviele DisziplinenPerzeptionund
Kognition textorientiertkonzipieren:

- Die EntwicklungspsychologiestelltsichseitRe.SchankundR P. Abelson
(1977)die allmählichkognitive Strukturierungvon Handlungenund Erfahrun­
gen beim Kind so vor, daßes in den zufälligen Situationenund Interaktionen
"scripts", also relativ konstanteFigurationen,entdecktbzw. rekonstruiert,die
durch ihre wiederholteAbfolge und ihre sozialeVerbreitungauchfür das Kind
ontogenetischeBedeutungerlangen.

- J. Bruner (1983; dt. 1987) bezeichnetin seinerSprecherwerbstbeorieclie
standardisiertenInteraktionsmuster,mit derenHilfe das Kindclie Regelhaftigkeit
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von Spracherekonstruiert,als Formate;und in einerFallstudiearbeiteter das
gemeinsameLesenvon BücherndurchMutter und Kind als einesdereffektiv­
stenSpracheinführungs-Formateheraus.

- Schließlichhabendie ethnologischenJugendstudiendes Birminighamer
CCCS(Centerfor ContemporaryCultureStudies)schonin densiebzigerJah­
rendenStil als kompakte,wennauchzeitweiligeKreationjugendlicherSubkul­
turenentdecktund beschrieben(Clarkeu.a.1979).

Nicht von ungefährlassenall dieseanalytischenKategorienihre textlich­
semiotischeProvenienzerkennen;außerdemtauchensie alsalteoderneueTer­
mini in derMedienproduktionund in ihrer analytischenBetrachtungauf: Script
figuriert als Synonymfür plot, Format ist das Zauberwortfür das Marketing
elektronischerMedien,besondersfür die Zielgruppenorientierungund Musik­
farbegeworden.Nur derStil blieb derkonventionellenSchreibeverhaftet.

Aus rezeptionsanalytischerSicht könntendieseKategorienwillkommene
analytischeBrückenzwischenobjektivierter(Medien-)Kulturund ihrersubjek­
tiven Aneignungformulierenundso- zumindesttentativ- die erwähntenLük­
ken schließen.Zugleich indizierensie, daßdie Verzahnungenzwischenmedia­
ler Inszenierungund individueller Imaginationbzw. Rekonstruktionimmeren­
gerwerdenund oft kaummehrpräzisezu unterscheidensind. Daherfinden sie
sichauchimmerhäufigeralsheuristischeVokabelnin derqualitivenMedienfor­
schung,allerdingsbedürfensienochderweiterenanalytischenDifferenzierung
und empirischenKonkretion.

Fürdie medienwissenschaftlicheRezeptionsforschungerscheintesnicht nur
naheliegend,sondernausgesprochenreizvoll, die narrativen'Texturen'die sich
die MenschenbeiderPerzeptionvon symbolischerInteraktionmachen,im Erhe­
bungsprozeßhervorzulocken.Dabei muß sie natürlich einkalkulieren,daßdie
artikuliertenRezeptionstextemöglicherweisenicht identischsindmit denen,die
im Kopf alsTexturenerstenGradesentstandensindundnochnicht die Rationa­
lisierungendurchdie sprachlicheArtikulation durchlaufenhaben.

Aber näherkommt wissenschaftlicheForschungkaum an die Perzeptionen
heran.Auch bei nonverbalen,projektivenMethodenist esja nicht ausgemacht,
daßderenobjektivierteResultatenicht ebenfalls- wenn auchandere- Ratio­
nalisierungendurchlaufen.Allein die von derbehavioristischenPsychologiefa­
vorisiertenphysiologischenMessungenkommenohnesieaus;dochihre Attribu­
ierungenleistendie venvendetenApparate,die Laborsituationund vor allem
die ebenfallsunvermeidlichdezisionistischeIndexikalisierungderMeßwerte.

Mit TextenundbewährtertextwissenschaftlicherMethodikkanndie medien­
wissenschaftlicheRezeptionsforschungmithin operieren,wenn sie sich analy­
tisch auf Rezeptionstexteorientiert; diesekönnenunterschiedlicherGenese,
Form und Qualität sein. Natürlich gerätsie mit der Auswertungin die inzwi­
schenvielfachbegründeteundexemplizierteVielfalt von Interpretationsmetho-
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diken, die - grob polarisiert- vom naiven,impressionstischenVerstehenüber
linguistischeDiskursanalysenbis zur artifiziellenobjektivenHermeutikreichen.
Aber allesamtentstammensie der Tradition und AufgabendefinitionderText­
wissenschaften.

4. Ausblick

In dem kürzlich erschienenenSammelbandKulturinszenierungen(Müller­
DoohmlNeumann-Braun,1995) behauptetG. Schulze(1995, S. 370), die nun
anbrechendeÄra der "entgrenztenMedien" könnemannicht mehrmit "altge­
dientenBegriffen wie Konsumund Rezeption"erfassen- ohneallerdingshin­
reichendplausibelzu erläutern,wasanderenStelletretensoll. DennauchInter­
aktion mit Multi-Media undHypertextualitätbasierenja aufmenschlicherWahr­
nehmung,Verarbeitung,Interpretationund textbezogenerArtikulation.

Hier ist hingegenzu zeigenversuchtworden,welchekonstruktivenOptio­
nenin derErforschungvon MedienrezeptionsteckenundwelcheAufgabennoch
auf sie warten.Denn für die MedienwissenschaftmüßtevorrangigesZiel sein,
wie esH. BöhmeaufdemAachenerGermanistentag1991postulierte,den"durch
die Medientechnologieninduziertensozialenund kulturellenWandelzu unter­
suchen"(Böhme1994,S. 22). Und ein zentraleranalytischerFokusist sicher­
lich die Medienrezeptionin derhierskizziertensachlichenwie analytischenViel­
falt.

Literatur

Althen, M. (1995):Und esward Licht. Von Hasardeuren,Taschenspielern,Eigenbrötlernund
anderenErfinder: Einblicke in die Vor- und FrühgeschichtedesKinos. In: DIE ZEIT, Nr. 29.
Dezember1995,S. 37

Bauer,K. W. u. Hengst,H. (1980):Wirklichkeit auszweiterHand.Kindheit in derErfahrungs­
welt von Spielwarenund Medienproduktion.Reinbekbei Hamburg

Benjamin,W. (1983):DasPassagen-Werk.Hrsg.v. R. Tiedemann.2 Bde. Frankfurt/M.
Böhme,H. (1994): Literaturwissenschaftin der technischenund ökologischenWelt. In: Jäger,

L. u. Switalla,8. (Hrsg.):Germanistikin der Mediengesellschaft.München,S. 63 - 77
Bolz, N. (1994): Das kontrollierteChaos.Vom Humanismuszur Medienwirklichkeit. Düssel­

dorf u.a.
Bruner,J. (1983:dt. 1987):Wie dasKind sprechenlernt. Bern u.a.
Charlton,M. u. Bachmair,B. (1990):Medienkommunikationim Alltag. InterpretativeStudien

zum Medienhandelnvon Kindern und Jugendlichen.Münchenu.a. (SchriftenreiheInterna­
tionalesZentralinstitutfür dasJugend-und BiJdungsfernsehen,Nr. 24)

Clarke,J. u.a. (1979):Jugendkulturals Widerstand. FrankfurtIM.
Engelsing,R. (1973): Analphabetentumund Lektüre. Zur Sozialgeschichtedes Lesensin

Deutschlandzwischenfeudalerund industriellerGesellschaft.Stuttgart
Faulstich,W. (1993):DasFernsehenim Produktverbundmit anderenMedien.Untersuchungen

zumFernsehjahr1988.Heidelberg
Faulstich,W. (1994): Einführung:Zur Entwicklungder Medienwissensch t. In: Ders.(Hrsg.):



Perspekriven 285

GrundwissenMedien.München,S. 9 - 15
Frühwald,W u.a. (1991):Geisteswissenschaftenheute.Eine Denkschrift.Frankfurt/M.
Giesecke,M. (1991):Der Buchdruckin derfrühenNeuzeit.Eine historischeFallstudieüberdie

DurchsetzungneuerInformations-und Kommunikationstechnologien.Frankfurt/M.
Giesenfeld,G. (1994): EndloseGeschichten.Serialitätin denMedien.Hildesheimu.a.
Glaser,H. A. (Hrsg.) (1980ff): DeutscheLiteratur. Eine Sozialgeschichte.Reinbekbei Ham­

burg.10 Bde
Hurrelmann,B. (1994): Familie und Schuleals Instanzender Lesesozialisation.In: Mitteilun-

gen desDeutschenGermanistenverbandes,41. Jg.,H. 1, S. 27 - 40
Iser, W (1976): Der Akt desLesens.TheorieästhetischerWirkung. München
Jauß,J.R: (1970): Literaturgeschichteals Provokation.Frankfurt/M.
Katz, E. & Foulkes,D. (1962): On the Useof the MassMedia as "Escape".Clarification of a

Concept.In: PublicOpinion Quaterly,26, No. 3, p. 377- 388
Katz, E. u. Lazarsfeld(1955;dt. 1962):PersönlicherEinfluß und Meinungsbildung.Wien
Kratz, F. (1992):Handlungsrallenund FernsehnulZung.Umrisseeinestheoretischenund empi­

rischenKonzepts.In: Rundfunkund Fernsehen,40 Jg.,H. 2, S. 222- 246
Kübler, H.- D. (1983): Fernsehgenresund Nutzenansatz.in: H.-A. Herchen(Hrsg.): Aspekte

der Medienforschung.Frankfurt/M.,S. 9 - 34
Kübler, H.- D. (1993):UnbeachteteZeitungsleser.AnalytischeStreifzügezu einemweitgehend

vernachlässigtenParadigmader Mediengeschichteund Rezeptionsforschung.In: Medien &
Zeit. Forumfür historischeKommunikationsforschung,8. Jg., 1993,H. 4, S. 6 - 13

Kübler, H.- D. (1994):KommunikationundMassenkommunikation.Ein Studienbuch.Münster
und Hamburg

Langenbucher,W R. (1975):Die DemokratisierungdesLesensin derZweitenLeserevolution.
In: H. G. Göpfertu.a. (Hrsg.): Lesenund Leben.Franfurt/M.S. 12 - 35

Müller-Dohm,S. u. Neumann-Braun,K. (Hrsg.) (1995): Kulturinszenierungen.Frankfurt/M.
Rapp, U. (1973): Handeln und Zuschauen.Untersuchungenüber den theatersoziologischen

Aspekt in der menschlichenInteraktion.Darmstadtund Neuwied
Riehm,U./Wingert,B. (1995): Multimedia. Mythen,Chancenund Herausforderungen.Mann­

heim
Schank,R.C. & AbelsonR. P. (1977):Scripts,plans,goalsandunderstandig.Hillsdale
Schanze,H. (1995): NeueMedien- Digitalmedien- Multimedia. VersucheinerDefintion. In:

Medienwissenschaft4/1995,S. 395- 401
Schenda,R. (1977):Volk ohneBuch.StudienzurSozialgesichtederpopulärenLesestoffe1770

-1910.München
Schivelbusch,W. (1979):Geschichteder Eisenbahnreise.Zur Industrialisierungvon Raumund

Zeit im 19. jahrundert.Frankfurt/M,Berlin und Wien
Schön,E. (1987):DerVerlustderSinnlichkeitoderDie VerwandlungendesLesers.Mentalitäts­

wandelum 1800.Stuttgart
Schulze,G. (1995): DasMedienspiel.In: Müller-DohmlNeumann-Braun(Hrsg.).a.a.0., S. 363

-378
Weber,M. (1911;1986):Zu einerSoziologiedesZeitungswesens.In: WR. Langenbucher(Hrsg.):

Publizistik- und Kommunikationswissenschaft.Ein Textbuchzur Einführung in ihre Teil­
disziplinen.Wien, S. 18- 24


